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Présentation

Objectifs

Comprendre les enjeux des stratégies éditoriales et des contenus rédactionnels dans une logique digitale et transmédia. Le
cours aborde les méthodes d’organisation et de planification d’'une production éditoriale stratégique, les techniques éditoriales, les
méthodologies et outils pour réaliser des contenus rédactionnels impactants et des contenus multimédias engageant en fonction
des cibles et des supports.

Le cours place les étudiants dans une démarche de marketing de contenu. lls seront mis en situation de répondre a une demande
client réelle. 1l s’agira de former des équipes pour élaborer une stratégie et une charte éditoriales répondant au brief client et
produire des contenus rédactionnels associés.

En sus du dossier de groupe, chaque étudiant réalisera un article de blog sur un sujet qui le passionne afin d’apprendre a rédiger
des articles longs et comprendre la démarche de copywritting.

Modalités d’évaluation :

Le cours fonctionne sur le principe de la pédagogie active. Il requiert la participation des étudiants.
Le cours sera validé par une note de groupe et une note individuelle.

Dossier éditorial de chaque groupe agrégeant tous les contenus produits : note de groupe sur 20

Article web évaluation sur 15 points + 5 points si I'article est publié sur un blog/média francais : note individuelle sur 20
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Les étudiants analyseront des stratégies éditoriales innovantes afin de comprendre les enjeux éditoriaux et la place de I'éditorial
dans une stratégie de marketing digital. lls fonctionneront en équipes pour élaborer les guide éditoriaux suivants : stratégie, charte
et calendrier éditorial pour un cas client afin de se mettre en situation de répondre a une demande réelle. Les livrables sont définis
et requis mais chaque groupe pourra choisir par quel livrable il commence son dossier afin de permettre a chacun de fonctionner

en partant du conceptuel vers le concret ou inversement.

Heures d'enseignement

CM Cours Magistral

TD Travaux Dirigés

Pré-requis obligatoires

Maitrise de la langue frangaise. Connaissance de base en marketing

8,75h
8,75h

Plan du cours

- Ouverture du cours : collecte des attentes

- Stratégie éditoriale

- Les guides éditoriaux : charte, calendrier, carte des contenus

- Techniques rédactionnelles pour le web

- Traitement de l'information pour le web, usabilité et parcours lecteur

- Ecriture web : les formats courts

- Ecriture web : le format long, I'article de blog.

- Engager l'utilisateur : interactivité et narration, traitement de I'information multimédia

- Les contenus tiers a intégrer dans une production de contenus : UGC et curation-

Compeétences visées

A lissue du module I'étudiant doit étre capable de :
- Maitriser les enjeux des stratégies éditoriales dans une logique digitale et transmédia ...
- Définir une stratégie éditoriale qui réponde a votre stratégie marketing

- Maitriser les guides éditoriaux : charte, calendrier, carte des contenus

215 Informations non contractuelles.
Derniere mise a jour le 08 mars 2026

EA

MINISTERE

DE L'ENSEIGNEMENT
SUPERIEUR,

DE LA RECHERCHE
ET DE 'INNOVATION
Liberté

Egalité
Fraternité



IAE

UNIVERSITE SAVOIE
MONT BLANC

- Réaliser des contenus rédactionnels impactants et engageants
- Rédiger des articles web courts dans une démarche centrée utilisateur

- Rédiger des articles web longs convaincants
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Infos pratiques

Lieux

> Annecy-le-Vieux (74)

EX
MINISTERE
DE L'ENSEIGNEMENT
SUPERIEUR,
) DE LA RECHERCHE
4/5 Informations non contractuelles. ET DE L'INNOVATION

Derniére mise a jour le 08 mars 2026 e
Fraternité



IAE

UNIVERSITE SAVOIE
MONT BLANC

Campus

> Annecy / campus d'Annecy-le-Vieux
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